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Boss e Australian Open, strategia globale tra sport
e lifestyle
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Con I’annuncio della partnership come official lifestyle outfitter degli Australian Open a partire dal 2027,
Boss compie un passo rilevante nella propria strategia di posizionamento globale, rafforzando il presidio
all’incrocio tra sport, moda e cultura contemporanea. Non s tratta di una semplice operazione di
sponsorizzazione, ma di una piattaforma integrata pensata per ampliare la portata del brand, dialogare con
nuove audience e consolidare una narrazione coerente su scala internazionale. Allabase dell’ accordo vi e una
visione condivisa che unisce ambizione, performance di ato livello erilevanza globale. Elementi che trovano
unasintes naturale in un evento come gli Australian Open, capace di attrarre milioni di spettatori e
rappresentare uno dei momenti pitiiconici del calendario sportivo mondiale. In questo contesto, Boss punta a
evolvereil proprio ruolo da partner a protagonista dell’ esperienza complessiva.

Scala oper ativa e visibilita del brand

Uno degli aspetti piu significativi della partnership riguarda la sua ampiezza operativa. 1l coinvolgimento
diretto di circa 4.000 per sone — tra staff, ufficiali, arbitri e raccattapalle — garantira una presenza capillare del
brand all’ interno del Melbourne Park, cuore pulsante del torneo. 1l progetto prevede inoltre un’ estensione del
branding in tuttalavenue, inclusalaRod Laver Arena, accompagnatadall’ introduzione di un’identitavisiva
unificata e contemporanea. L’ integrazione dell’ estetica Boss nell’ esperienza del torneo segna un passaggio
chiave: il brand non si limita a essere visibile, ma contribuisce attivamente a definire I’ atmosfera eil
linguaggio visivo dell’ evento.

Leve commerciali

Oltre alladimensione di visibilita, la partnership apre a una serie di opportunita concrete di business. Tra
queste, o sviluppo di capsule collection e replica teamwear ispirati a torneo, affiancati da un’ offerta di
merchandising dedicato. | pop-up store on-site rappresenteranno un ulteriore punto di contatto diretto con i
consumatori, mentre le esperienze hospitality e le attivazioni premium consentiranno di intercettare segmenti
ad alto valore. Questa strategia riflette un approccio sempre piu diffuso nel settore: riflettendo un approccio
sempre piu orientato all’ integrazione tra prodotto ed esperienza.

Contenuti, storytelling e crescita dell’ audience

Un elemento centrale dell’iniziativa € 1o sviluppo di uno storytelling globale, declinato sia online sia nei
punti vendita, con I’ obiettivo di coinvolgerei fan del tennisalivello internazionale. In questo ambito, i
contenuti digital-first assumono un ruolo determinante. La recente attivazione social ha gia offerto un primo
segnale del potenziale della partnership: I’ambassador Taylor Fritz harilanciato I’ annuncio collegandolo a
un momento virale, generando conversazione globale e amplificando la portata mediatica dell’ iniziativa. Un
esempio concreto di come contenuti culturalmente rilevanti possano accelerare la costruzione del valore di
brand.
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Un ecosistema integrato: ambassador e posizionamento culturale

La collaborazione si inserisce in un ecosistemna pit ampio che vede Boss rafforzare la propria presenza nel
tennis attraverso ambassador di primo piano come Taylor Fritz e Matteo Berrettini. Tuttavia, lastrategiava
oltre la semplice associazione con la performance sportiva. Lo storytelling degli ambassador evolve verso
una dimensione pit ampia, che valorizza aspetti personali, rilevanza culturale e lifestyle. L’ obiettivo &
costruire una connessione pit profonda con le nuove generazioni, sempre piu sensibili a narrazioni autentiche
e multidimensionali.

Contesto aziendale e scala globale

L’ operazione s inserisce nel percorso di crescitadi Hugo Boss, gruppo trai leader globali nel segmento
premium apparel. Con una presenzain 128 Paesi, circa 8.000 punti vendita e una distribuzione online attiva
in 74 mercati, I’ azienda ha raggiunto nel 2025 un fatturato di 4,3 miliardi di euro. In questo scenario, la
partnership con gli Australian Open rappresenta una leva strategica per consolidare il posizionamento globale
del brand, rafforzando |a sua capacita di intercettare pubblici diversificati e di operare su scalainternazionale
con un linguaggio coerente e distintivo.
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