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Contenuto tratto dal numero di maggio 2026 di Forbes Italia. Abbonati! Nel grande showroom di Diviana a
Nuova Delhi, Kapil Chopra raccontalastoriadi una piccolarealta del contract che in poco piu di 15 anni é
diventata uno dei marchi piu influenti del lusso indiano. Fondata nel 2009, Diviana ha oggi circa 900
collaboratori, un centro produttivo di oltre 20milametri quadrati e una presenza crescente sui mercati
internazionali, con progetti realizzati in oltre 25 cittatra Asiae Medio Oriente. “Quando abbiamo iniziato,
I”India era un mercato emergente, ancora poco organizzato, ma con una domandain forte crescita’, spiega
Chopra. “Lanostra visione era creare un marchio indiano capace di posizionarsi nel segmento piu alto del
lusso e offrire ai clienti soluzioni complete per I'interior design”. Allabase del progetto, un obiettivo:
contribuire aridefinire la percezione internazional e della manifattura indiana, portando il madein India
nel panorama globale del design di fascia alta. “Volevamo costruire un marchio capace di rappresentare il
design e laproduzione indiananel mondo”, prosegue Chopra. “Un brand contemporaneo, ma profondamente
legato ala nostratradizione artigianale” Nata nAl sattare contract I’ a7ienda ha nrogressivamente ampliato

I" attivita sviluppando diverse col to. Oggi realizza non solo
arredi, masistemi di interior des are di fasciaata, sempre
piu orientato verso soluzioni per. Ati totalmente tailor
made, ma abbiamo anche svilupj "attachment_275570"
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Diviang[/caption] Tragli elementi identitari del marchio, la sceltadi concentrare internamente gran parte
delle lavorazioni. Nei suoi stabilimenti poco lontano da Delhi, I’ azienda produce mabili, pannellature,
elementi in metallo e superfici in pietra, combinando tecnologieindustriali e lavorazioni artigianali.
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Questa integrazione verticale € uno dei punti di forza della strategia produttivadel brand. “Mantenendo la
produzione al’ interno possiamo controllare la qualita e garantire tempi di consegna affidabili”. 1l risultato e
un modello orientato allarealizzazione di progetti completi per residenze di fascia ata, con un servizio che
accompagnail cliente dalla progettazione all’ installazione finale. “ Per noi una casa e un progetto”, spiega
Chopra. “Possiamo occuparci di tutto: dall’ingresso principale agli arredi e alle armadiature”. |1 tutto
seguendo unafilosofia che privilegial’ esperienza abitativa rispetto alla sola dimensione estetica. “Per noi il
vero lusso e il comfort”, afferma Chopra. “L’ estetica € importante, certo, ma cio che conta davvero € come s
vive uno spazio”. Negli ultimi anni la crescitadi Diviana é stata accompagnata da un processo di
internazionalizzazione. Oggi I’ export rappresenta circa il 20% del fatturato, con una presenza consolidata
in mercati come Dubai, Arabia Saudita e Londra. L’ obiettivo € ampliare ulteriormente questa quota nei
prossimi anni, rafforzando il posizionamento del marchio nel panorama globale del design di lusso.

Il nuovo flagship storea Milano

In questa prospettiva Diviana ha scelto di affiancare alla propria tradizione manifatturiera un dialogo diretto
con il designitaliano. Le collezioni Sublime e Q Collection, firmate dall’ art director Marco Corti, nascono
proprio da questa collaborazione, che unisce progettazione europea e produzione indiana. La sceltarifletteiil
riconoscimento del ruolo centrale che I’ Italia continua a occupare nel panorama internazionale del design, ed
e seguendo questa consapevolezza che il brand ha deciso di aprire a Milano il suo primo showroom europeo.
Il nuovo flagship store si trova nel Quadrilatero dellamoda, in viaMonte di Piet& uno spazio di circa 220
metri quadrati, dedicato alle nuove collezioni e concepito come piattaforma per dialogare con il pubblico
internazionale del design. Per Chopra la citta rappresenta molto piu di una semplice vetrina commerciale.
“Milano eil tempio del design”, afferma. “ Crediamo che un percorso globale debba iniziare dal punto pit
alto”. La presenza nel capoluogo lombardo segna un passaggio chiave nella strategia del marchio: utilizzare
Milano come piattaforma di accesso ai mercati occidentali e consolidar e la propriaidentita

inter nazionale, intercettando architetti, interior designer e sviluppatori immobiliari che gravitano intorno al
sistemadel design milanese. “Molte persone restano sorprese nel vedere un marchio indiano aMilano”,
racconta. “Ma capiscono subito che si tratta di un passo importante”. Guardando a futuro, I’ obiettivo &
rafforzare ulteriormente la presenzainternazionale del brand, attraverso nuove partner ship e aperturein
diversi mercati. “Vogliamo costruire un marchio globale e stiamo pianificando nuove aperture. Milano &
solo il primo passo”.
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